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ブランド戦略サーベイ
クイックレポート
~コンシューマー編・ビジネスパーソン編セット~

○○ 御中

sample

分析年度 分析対象
ブランド 基本分析軸 VCM

（バリューチェーンマップ）
一致度分析 ベイジアンネッ

トワーク分析
10年

イメージ変遷 自由回答分析

1年
（最新年※）

3社まで × × × × × ×

▼作成内容（1編あたり）

※自社の主要指標は2023年～2025年（3年）
＊クイックレポートにはサマリ（結果をまとめたレポート）は含まれません
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構成は目次のとおりです
見本では一部ページを抜粋してご紹介します。下記の目次は「両編」の構成サンプルです。
「コンシューマー編のみ」で作成の場合、（コンシューマー編）のページが、
「ビジネスパーソン編のみ」で作成の場合、（ビジネスパーソン編）のページが含まれます。
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ブランド戦略サーベイとは

3

ABOUT
BRAND STRATEGY

SURVEY
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企業ブランドの全体構造
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調査仕様①

全国

16歳以上の一般個人

インターネット調査

日経リサーチ・インターネットモニター及び提携モニターより抽出

47,689s

790s程度

600社(ブランド)
1人の回答者に全600社の回答を得るのは困難なため、10社ごとに調査票を60種類作成し、調査を実施した。

2025年6月

株式会社 日経リサーチ

48.5 51.5 17.3 16.9 22.5 22.2 21.1
(%) (%)
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調査仕様②

全国

ビジネスパーソン

インターネット調査

日経リサーチ・インターネットモニター及び提携モニターより抽出

45,373s

750s程度

600社(ブランド)
1人の回答者に全600社の回答を得るのは困難なため、10社ごとに調査票を60種類作成し、調査を実施した。

2025年6月

株式会社 日経リサーチ

65.9 34.1 22.3 77.7 25.9 74.1
(%)
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ブランド知覚指数(PQ)ランキング・スコア
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BRAND PERCEPTION QUOTIENT (PQ) 
RANKING SCORE
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ブランド知覚指数(PQ) ランキング
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総合PQランキング PQ-C（コンシューマー） PQ-B（ビジネスパーソン）

2025年の結果の全体感（600社全体の傾向）を簡単にご紹介します
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全体結果ハイライト
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2025年の結果の全体感（600社全体の傾向）を簡単にご紹介します
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自社結果ハイライト
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SUMMARY OF
SURVEY RESULTS

(CONSUMER)
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主要指標ハイライト
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主要指標ハイライト

■ブランドアクセスポイント （％） ■ブランドイメージ （％）

項目 2024 2023 項目 2024 2023
1 テレビ・ラジオＣＭ 31.6 189位 35.1 36.0 1 信頼できる 32.0 16位 36.0 37.4
2 製品・サービスを購入・利用して 30.2 100位 34.1 34.5 2 一流である 29.1 5位 28.0 30.0
3 支店・店舗や小売店の店頭 12.5 202位 15.0 16.9 3 グローバル企業である 23.0 10位 29.5 30.6
4 ニュース記事 9.8 115位 11.4 14.0 4 安定性がある 20.6 97位 21.3 24.1
5 テレビ・ラジオ番組 8.2 79位 7.6 9.1 5 親しみやすい 18.5 139位 18.3 19.6
6 新聞記事 7.6 130位 8.6 9.7 6 製品・サービスの品質が高い 15.3 11位 14.3 16.2
7 SNS（YouTube・LINEなど含む） 7.2 48位 8.0 6.7 7 かっこいい 14.8 7位 15.8 16.4

■バリュードライバー （％） ■経験価値 （％）

項目 2024 2023 項目 2024 2023
1 ブランド名_VD 32.7 2位 29.6 39.2 1 商品・サービスのよさを実感できる 15.3 87位 16.6 18.2
2 製品・サービスの性能・機能 32.4 9位 34.9 34.5 2 自分の視野や知識を拡げてくれる 14.2 8位 14.9 16.7
3 製品・サービスの品揃え・ラインナップ 20.5 68位 22.5 23.7 3 楽しい気持ちになれる 13.8 77位 13.0 18.2
4 ロゴマーク 13.7 10位 10.6 13.5 4 時代の先端性やトレンドが感じられる 13.6 3位 12.0 14.5
5 製品や店舗・施設の色やデザイン 8.6 9位 7.5 9.1 5 使いやすさを実感できる 12.9 135位 13.4 13.1
6 製品・サービスの入手しやすさ、店舗・施設への行きやすさ 8.2 139位 7.4 7.4 6 安全で間違いのない品質を得られる 12.8 69位 12.6 14.5
7 パッケージのデザイン 7.7 37位 6.8 9.4 7 気持ちが豊かになる 11.8 52位 11.5 12.1

2025

2025

2025

2025
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主要指標ハイライト
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主要指標ハイライト
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競合比較(コンシューマー編)
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COMPETITIVE ANALYSIS
(CONSUMER)
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ブランド評価項目
CONSUMER
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ブランド浸透度
CONSUMER
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ブランドイメージ
(1/2)

ブランドイメージの結果を2ページにわけてご紹介します

CONSUMER
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ブランドイメージ
(2/2)

ブランドイメージの結果を2ページにわけてご紹介します

CONSUMER
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アクセスポイント
(1/2)

アクセスポイントの結果を2ページにわけてご紹介します

CONSUMER
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アクセスポイント
(2/2)

アクセスポイントの結果を2ページにわけてご紹介します

CONSUMER
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経験価値の結果を2ページにわけてご紹介します

経験価値
(1/2)

CONSUMER
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経験価値の結果を2ページにわけてご紹介します

経験価値
(2/2)

CONSUMER
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バリュードライバーの結果を2ページにわけてご紹介します

バリュードライバー
(1/2)

CONSUMER
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バリュードライバーの結果を2ページにわけてご紹介します

バリュードライバー
(2/2)

CONSUMER
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競合比較(ビジネスパーソン編)
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COMPETITIVE ANALYSIS
(BUSINESS PERSON)
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ブランド評価項目
BUSINESSPERSON
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ブランド浸透度
BUSINESSPERSON
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ブランドイメージ
(1/2)

ブランドイメージの結果を2ページにわけてご紹介します

BUSINESSPERSON
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ブランドイメージ
(2/2)

ブランドイメージの結果を2ページにわけてご紹介します

BUSINESSPERSON
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アクセスポイント
(1/2)

アクセスポイントの結果を2ページにわけてご紹介します

BUSINESSPERSON
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アクセスポイント
(2/2)

アクセスポイントの結果を2ページにわけてご紹介します

BUSINESSPERSON
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バリュードライバーの結果を2ページにわけてご紹介します

バリュードライバー
(1/2)

BUSINESSPERSON
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バリュードライバーの結果を2ページにわけてご紹介します

バリュードライバー
(2/2)

BUSINESSPERSON
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本資料に掲載した文書、データ、画像などの無断転載を禁止します。
方法の如何、有償無償を問わず、無断で第三者へ複製物を提供したり、

転送等を行ったりしないようにお願いいたします。

〒101-0047 東京都千代田区内神田2-2-1
TEL：03-5296-5181
Mail：brand_reference@nikkei-r.co.jp

株式会社日経リサーチ
ソリューション本部

ブランド戦略サーベイ担当

ご質問がございましたら、営業担当者または
左記メールアドレスまでご連絡いただくか、

下記フォームからお寄せください。

お問い合わせ

https://go.nikkei-r.co.jp/inquiry_brand/?cid=7015F000000vBZgQAM
https://go.nikkei-r.co.jp/inquiry_brand/?cid=7015F000000vBZgQAM
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